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INTRODUCCION
Este proyecto ha requerido de un analisis
exhaustivo del target al que debia ir dirigida
la comunicacion, al mismo tiempo ha
facilitado acercarnos al publico y decidir

que MIN seria el elegido para crear una

campanfa integral que se pretendia que
fuera online y offline.



Se requiere prevenir y dar una educacion sexual

a las nuevas generaciones de jévenes. Por eso

hace falta crear una campana sobre el SIDA para
adolescentes menores de 18 afos heterosexuales. Esta

campanfa deberia acercarse a este target al que otras
comunicaciones no han sabido llegar adecuadamente.




Nos enfrentamos al SIDA como una enfermedad
que ya no es percibida como mortal entre el publico.
A diferencia de décadas pasadas cuando contraer
SIDA era sinénimo de muerte y tragedia entorno a
la gente cercana al enfermo. Hoy en dia, la gente
prescinde del uso de proteccidon ya que no leteme a
las consecuencias como antes. La gente presume
de placer antes que de seguridad. Y sobre todo, los
adolescentes no son incluidos en las campanas,
ademas de escasas. de prevencion sexual frente a las
enfermedades de transmision sexual como el SIDA.
En consencuenci, no se sienten identificados con el
mensaje ni con las recomendaciones.



Estamos ante unos jévenes inexpertos, con curiosidad, con las
hormonas revolucionadas y que experimentan cambios fisicos de
continuamente y que van madurando y adaptandose a la nueva
situacion de casi-adultos. ademas de esto, estas generaciones se
encuentran dentro de la denominada generacion Z, han crecido en un
contexto lleno de tecnologia avanzada y casi con un movil en la mano.
Es curioso que manejen tan bien estas herramientas (no usan manuales
nunca) pero no lo hacen de forma prudente y responsable porque

nadie les esta ensefiando a hacerlo ni a protegerse frente al sin filtro de
informacion que hay en la red.

Estamos pues, ante jévenes que viven pegados a una pantalla, cuya
realidad y relaciones personales estan condicionados por un aparato
que controlan pero volcando datos personales de una forma incontrolada
que los vuelve vulnerables.

Las campafias de comunicacion sobre las ETS, SIDA o embarazos no
estan pensadas para ellos al igual que otras campafias sobre alcohol o
drogas. No olvidemos que la comunicacion de marcas que quieren ser
responsables y acercarse a estos jovenes no han realizado una buena
comunicacion hasta el momento, al menos no ha sido eficaz porque el
problema del SIDA en adolescentes sigue presente y en auge en estos

ultimos afios.

Es por todo ello que nos encontramos con personas inseguras,
cambiantes y con ganas de saber y experimentar cosas nuevas en
una sociedad liquida, que ya esta pre-disefiada y a la que tienen que
adaptarse y buscar su sitio. Estamos frente a un panorama complejo,
que trata de la inmediatez del consumismo llevada al extremo: “todo lo
quiero ya”.

Frente a este sistema insostenible nuestro objetivo es entretener,
conectar y concienciar a los jovenes comunicandonos con ellos con

las herramientas que ellos mismos emplean: Utilizando los mismos
cbdigos. Conectando con las cosas que realmente constituyen su dia a
dia, sus preocupaciones. En definitiva, entendemos que el jéven no va

a acercarse a nosotros, somos nosotros los que debemos acercarnos a
ellos y hacerles responsables literalmente de sus actos consiguiendo un
impacto que les haga reflexionar y darse cuenta de que sus decisiones
les pueden afectar el resto de su vida. De esta forma, educando
creemos que podemos conseguir que se reduzcan los casos de SIDA en
adolescentes que cada vez inician mas tempranamente su etapa sexual.

Es por todo ello que se genera esta propuesta de valor y este concepto
para la estrategia que se crea para la estrategia de campania.



PROPUESTA DE VALOR

El poder y la responsabilidad de decidir

CONCEFTO CREATIVO

Placer consciente como lenguaje compartido
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1_ Comenzariamos la campafia con un teaser, que llamaria

la atencién dado que mostraria a unos jovenes robando en un
establecimiento condones. Estos jovenes se preocuparian mas de como
se visibilizara su imagen que de lo que dicen. Uno de ellos responderia

al policia: “ Pero no subas un video al instagram sin filtro”

Grafica

El amarillo simboliza: la diversion, inteligencia, juventud, belleza,
traicién, sensualidad, peligro o alarma. Por ello hemos apostado por
este color para hacer nuestra grafica. Ademas, queriamos jugar con el
doble sentido de lo cotidiano y en las acciones diarias ya que pensamos
que es un juego sencillo, facil de entender para este publico y a veces
es mas sutil. Decidimos crear una estética de blanco y negro, para
destacar mas aun el amarillo y homogeneizar todo el impacto visual.



La Unica web serie para adolescentes que trata el tema del sida en Espana.

EMé? < Espafia Cataluia Noticias Elecciones ca italanas

Tres detenidos en Reus por robar preservativos y
juguetes sexuales de una maquina expendedora

6000

EENORVA]

-75%

X

Vente a la Mutua
y sea cual sea
el precio del seguro
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El logo de la serie emplearia la tipografia
Edo, en busca de un estilo desenfadado,
con caracter, manual, que recuerda al
rotulador o spray cuando se usa de forma
impulsiva y poco precisa. En definitiva,
refleja muy claramente el caracter que

- HSINFILTRC

inseguros, con curiosidad, espontaneos,
con vitalidad y que experimentan cambios
rapidos.

#SINFILTRO

LT GSINFILTRO Fi\-.,;-,\;_‘.._;‘- LA CARA ; ihﬂm::
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ideos subidos

lﬁ: m #sinfitn
L

2_Para ello hemos creado un canal en Youtube con el nombre de la
webserie llamada #sinfiltro ya que trata la vida de los personajes tal y
como es, sin tabus. También va relacionado con las aplicaciones que
utilizan actualmente como Instagram, entre otras. Estas aplicaciones
tienen filtros que hacen que “distorsionen” la realidad. Nosotros lo que
queremos ensenarles es la cruda realidad.

Los adolescentes no les hacen caso a las campafias ya que no se
dirigen a ellos y cada dia estan bombardeados de publicidad. Por eso
hemos querido hacer la serie ya que es una manera mas eficaz para
concienciar a los adolescentes. Que ellos mismos vean a jévenes de
su edad, viviendo las mismas situaciones que ellos y se pueden sentir
identificados y eso hacer que se enganchen a la serie.

Pueden conocer la vida de cada personaje y ver que son como ellos,
que tienen los mismos problemas, las mismas dudas, inseguridades, etc

Metemos discretamente el tema del sida, les hacemos ver el problema
de una manera cercana, desde la vivencia de los personajes para que
vean que es un grave peligro. Esta manera hara que les impacte mas ya
que las camparfas de hoy en dia no les impactan.

Cada capitulo durara 20 min y se haran diez. Se han creado los créditos
ya que es una manera de suscitar curiosidad al tiempo que refleja de
forma visual el hilo conductor de la serie y la estética utilizada. Hemos
decidido jugar con el doble sentido ya que entendemos que es algo
sencillo de comprender para un adolescente y un adulto también
‘cuando se piensa mal’.



Los personajes de esta serie serian los
siguientes, todos ellos estarian en el
mismo instituto en diferentes clases y con
diferentes edades lo que también implica
situaciones diversas. También estarian
algunos profesores ademas de estos
jovenes.

PEPE
EL GAFAS
15 ANGS

JAVI
EL LISTO
15 ANGS

JIMENA
LA ARTISTA
16 ANOS

MARIA
LA SONADORA
15 ANGS

SERGIO
EL CONTAGIADO
15 ANOS

Elena Sanz es una chica lista y atractiva. Suefia con
ser una estrella del Pop. Viene de una familia clase
media alta. Le gusta la gimnasia y la moda. Su hobbby
es el gym, y ser instagramer de ropa y comida healthy.

José Morales es un chico muy aplicado e inteligente.
De grande quiere ser quimico o presidente del gobier-
no. Es muy timido y poco comunicativo con las chicas.
Es adicto a los libros y los videojuegos.

Javier Pérez es un chico deportista y fanatico de la
musica. De mayor quiere tener una banda de rock o
ser actor de cine. Tiene complejos con las chicas por
ser bajito y no le gusta ser hijo Unico.

Jimena Romero es la artista del instituto. Toca varios
instrumentos musicales y de mayor quiere ser directo-
ra de orquesta y dpera. Es sociable y le cae bien a
todos. Siempre intenta ayudar a sus compafieros.

Maria Ortega es la romantica del grupo. Siempre da
consejos de amor aunque nunca ha tenido novio.
Suefia con conquistar al mas guapo de la clase. Los
chicos no le hacen mucho caso por chismosa.

Sergio Sanchez es el ingenuo del instituto. Este
verano estuvo de viaje por Europa con sus amigos y
perdid su virginidad. Se siente orgulloso de ello hasta
que descubre que tiene Sida.

CARLOS
EL GUAPO
16 ANGS

NURIA
LA FRIKI
16 ANOS

SANTI
EL REBELDE
16 ANOS

CARLOS
EL SEXY
16 ANOS

CARMEN
LA PROFESORA
39 ANOS

OCTAVIO
EL PROFESOR
38 ANOS

Carlos Robles es el metrosexual del instituto. Se des-
vive por su aspecto fisico y solamente viste primeras
marcas. De mayor quiere ser periodista del corazén y
viajar por todo el mundo. Tiene éxito con las chicas

Nuria Font es la intelectual del grupo. Sabe idiomas y
su pasatiempo favorito es pintar y leer. De mayor
quiere ser filosofa y trabajar en Africa ayudando a los
mas necesitados. Es fan de Disney y Star Wars.

Santi Gonzales es el rebelde del instituto. No es apli-
cado y teme repetir nuevamente el curso. Proviene de
una familia conflictiva y es el mayor de cinco herma-
nos. Fuma marihuana y sus compafieros le temen.

Carlos Miranda es el popular del instituto. Todos cono-
cen su éxito con las chicas y da consejos sexuales a
quiénes aun no han perdido la virginidad. De mayor
quierer ser surfista y viajar por el mundo.

Carmen Pedrosa es la profesora de Historia en el insti-
tuto. Tiene una actitud maternal con los alumnos y se
preocupa mucho por ellos por el tema de las drogas y
el sexo. Es amiga de todos pero impone respeto.

Octavio Fernandez es el profesor de Musica. Es guapo
y fue el popular en su época de adolescente. Todos los
alumnos le ven como un ejemplo. Sin embargo, él es
no es muy estricto y tiene debilidad por las mujeres.
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3 App Sexlab: El Sexlab responde a las preguntas de los jovenes.  Actualidad: en este subdivision pueden encontrar los

, Hay articulos, sobre la primera vez por ejemplo, un forum jovenes todos las publicaciones sobre la serie.
Este soporte es fundamental, recoge los capitulos para ser y ’ >1ap por €jempro Jot . . P . : .

. X o hy donde pueden publicar una pregunta y responder a otras. Mi perfil: Los jovenes pueden cambiar sus informaciones en
vistos alla donde se vaya. Tambien tiene otras utilidades Pero hay también un chat, donde pueden preguntar este subdivision. Pueden crear un avatar y un nombre de
como: recoger los post que se hayan en RRSS sobre la directarrilente a expertos s,i ha unp roblempa gte no quieren  usuario para ué son protegidos y se casgn de preguntar
serie, ver los videos compartidos en Youtube al momento, . : P yunp 9 9 para g proteg y Preg

discutir en el forum. cosas delicados.

recibir aviso de novedades, responder a preguntas sobre la
trama de la serie y los personajes, etc.

Contiene 5 subdivisiones:

Capitulos: es una medioteca de videos de todos los
capitulos. Con esta funcion los jévenes pueden mirar la
serie cuando y donde quieren.

Personajes: Este subdivision da informaciones a los jovenes
de la serie. Hay descripciones de los diferentes personajes
etc.

# SINFILTRO

#SINFILTRO
Actualidad

Team #SINFILTRO

Capitulos

Personajes

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit. sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam. quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu

i/, elenagomez.official

Sexlab
Actualidad

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur
adipisicing elit. sed do elusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna

# SINFILTRO

Mi perfil

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur
adipisicing elit. sed do elusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in

Lorem ipsum dolor sit amet.
consectetur adipisicing elit. sed do

Nombre del usuario

Lorem ipsum dolor sit

Contrasefia
Iniciar sesion

Crear cuenta

O Qr

@ 754 likes

official On set with
#sinfiltro #setlife

g Adrian Fernandez Soler

El segundo capitulo de @SinFiltro ya esta
acesible en la aplicacion!

Tu mensaje...

2,184




4 _Ofras redes sociales
Instagram

Esta red social es una de las mas
representativas para este target, ha crecido
muy rapidamente y funciona de forma muy
sencilla, publicando una imagen a la que luego
se le puede anadir un texto y unos hashtag que
la hagan mas viral en la red. Se ha empleado
para esta serie como medio de compartir
informacion en post tanto de la cuenta de la
serie como de los personajes y influencers que
hablen de ella.

=

eeeee Company =

# SINFILTRO

#sinfiltro

Web serie Youtube
Adolescentes

sinfiltro.com

19:33

#sinfiltro
3431 6530
publicacio seguidores
Editar perfil

217

seguidos

eee0e Company = 19:33

Instagram s

. #sinfiltro
Barcelona >

¥ 400 likes
#sinfiltro Carlos y Julia estan planif@ﬁmarinad
7=\ A
A C © O &
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Twitter

Esta red social, compuesta de texto

principalmente nos permite que se generen
trending topics de los capitulos, escenas y
diferente controversia entorno a la serie.

#SINFILTRO

#SINFILTRO

@sinfiltro

Web serie: El descubrimiento sexual
de los adolescentes y sus riesgos.
Q Barcelona

& Sinfiltro.com

© Joined November 2016

2,000 35 200
Tweets  Tweets and replies

5]
#SINFILTRO
Mil experiencias por descubrir y una enferme-
dad que evitar.
https://www.youtube.com/watch?v=SA4cFu-
JMCYM&t=8s
Your Name

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit

¥ +2 Follow

O 101lOW - Refresh - View all
Michaele

2 Follow

@ LG USA Mobile &
LG 2 Follow

scottie waves
2 Follow

Popular accounts - Find friends

\TRO

-
bl U0

(0D YouTube

Recomendados

INICIAR SESION

Banner
Se generan banner en Youtube
para promocionar la serie.



5 Opis
Lo?opispestarl'an cerca de
las escuelas, donde estos
jévenes esperan al bus
para volver a sus hogares.
Estos tendran un codigo
QR para poder descargarse
directamente la aplicacion y
ver de qué va el tema.

17



18

é Festival
Sex Lab

En este encuentro contamos con influencers como:
auronplay, dulceida, carlota bruna que estaran con los
fans de la serie para que se generen circulos de debate
acerca del sexo, dénde puedan hablar libremente y
hacer preguntas a algunos de sus idolos acerca de

su vida sexual.(Estos influencers recibiran charlas
informativas previamente a la realizacion del Sex Lab).
Ademas, contamos con los personajes de la serie que
estaran también presentes para responder a las dudas
de sus fans y generar debates acerca del sexo, la pareja
y las relaciones de pareja o seguras.

Ademas, se contara con merchandisign especifico para
este evento, que también estara disponible el mismo dia
del evento y dias posteriores en la web.

7 Playlist de Spotify

La musica que este target escucha puede ser amplia
pero, todos tienen algo en comun, en su mayoria
escuchan reggaeton y musica en general imperante del
momento, mainstream por tanto.




Merchandising

Hemos decidido jugar con el doble sentido para generar
unas camisetas que se repartiran en el festival y Sex
Lab. También staran disponibles en la web en dia del
evento y dias posteriores hasta fin de existencias.
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REFERENTES

Algunos ejemplos de series espafnolas que
han dejado huella en adolescentes en las
ultimas décadas.

Compafieros

El internado

Fisica o Quimica

SMS

La pecera de Eva

A

NOTE FALLARE
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